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1.  Herausforderung und Gelegenheit 
Fußball-Weltmeisterschaft

Die Herausforderung:
• mehrere 

Hunderttausend 
Besucher, viele von 
auswärts 

• Sperrung Straße des 
17. Juni für „Fan-Meile“ 

• Kfz-Entlastung durch 
Fahrradförderung



Die geplante Kampagne: Berlin steigt um

Konzeption und 
Umsetzung
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Auftraggeber



Die Grundlage: Machbarkeitsstudie 

positives Ergebnis:
– Unterstützungspotenziale in Berlin vorhanden
– Identifizierung geeigneter Informations- und 

Marketingprodukte
– Umsetzungskonzept



2. Durchführung der Kampagne

2.1 WM-Fahrradstadtplan
2.2 Postkarten
2.3 Website www.berlin-steigt-um.de
2.4 Kostenloses bewachtes 

Fahrradparken und Service-Check 
an vier zentralen Standorten der WM

2.5 Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
2.6 Partner und Sponsoren



2.1  WM-Fahrradstadtplan



2.2  Postkarten



2.2  Postkarten

Übersetzung: Mit dem Rad kommen Sie rechtzeitig in jede Ecke von Berlin!



2.3  Website www.berlin-steigt-um.de



2.3  Website www.berlin-steigt-um.de



2.4  Bewachtes Fahrradparken - Standorte

Olympiastadion



2.4  Bewachtes Fahrradparken - Standorte



2.4  Bewachtes Fahrradparken - Standorte



2.4  Bewachtes Fahrradparken - Standorte



2.4  Bewachtes Fahrradparken - Funktionsweise

• eingezäunte 
Fahrradparkplätze

• mobile Anlehnbügel für 
Fahrräder

• Anschließen des Fahrrads 
mit eigenem Schloss



2.4  Bewachtes Fahrradparken - Versicherung

• Markierung und Parkschein

• Die Fahrräder sind versichert



2.4  Bewachtes Fahrradparken - Betreuung

• Bewachung durch 
soziales 
Ausbildungsprojekt

• Bewacher waren 18 
junge Männer aus 8 
Nationen



2.4  Bewachtes Fahrradparken - Service-Check

• Betreut von 
Berufsfachschülern 
(Ausbildung zum 
Fahrradmonteur)

Leistungen Service Check:
• Notfallhilfe
• Reinigungs- und Pflegetipps
• Ergonomische Einstellungen
• Reifendruck-Kontrolle und 

Aufpumpen



2.4  Bewachtes Fahrradparken - Wegweisung

Beschilderung in der Stadt

Banner an den
Fahrradparkplätzen



2.5  Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

2.5.1    Aktion mit Pressekonferenz am   
Potsdamer Platz (10. Mai 2006) mit 
Senatorin

2.5.2    VMZ (Verkehrsmanagementzentrale 
Berlin): Verkehrsnachrichten

2.5.3    Pressearbeit + Pressemappe



2.5.1  Aktion + Pressekonferenz Potsdamer Platz

…mit Senatorin 
für Stadtentwicklung

Ingeborg Junge-Reyer (SPD)

Vorstellung der Kampagne am
10. Mai 2006 auf dem
Potsdamer Platz…



2.5.1  Aktion + Pressekonferenz Potsdamer Platz

120 FÖJler der Stiftung
Naturschutz Berlin 
demonstrieren …

…den Flächenverbrauch von Autos 
im Vergleich zu Fahrrädern:

60 „Autofahrer“ - 60 Radfahrer



2.5.1  Aktion + Pressekonferenz Potsdamer Platz



2.5.1  Aktion + Pressekonferenz Potsdamer Platz

Und es geht los zur Verteilung von 
10.000 Fahrradstadtplänen an …



2.5.1  Aktion + Pressekonferenz Potsdamer Platz

… Autofahrer an 6 staugefährdeten Plätzen in Berlin



2.5.2  VMZ Verkehrsnachrichten

• Die Verkehrsmanagement-Zentrale Berlin (VMZ-
Berlin) weist an den sechs WM Spielen in Berlin 
ausdrücklich auf die Fahrradnutzung und die vier 
bewachten Fahrradparkplätze hin.



2.5.3  Pressearbeit + Pressemappe 

• Umfangreiche 
Presseinfos:
– auch online abrufbar

• Pressemitteilungen
• Hintergrundinfos
• WM-Fahrradstadtplan
• Postkarten



2.6  Partner und Sponsoren

Unterstützung bei Öffentlichkeitsarbeit
durch Partner aus:
• Fahrradindustrie, Fahrradeinzelhandel
• Medien, Verbände
• Institutionen aus Tourismus und Wirtschaft



3. Ergebnisse

Fußballfest ohne „Verkehrschaos“
• Radverkehr Innenstadt +25 % 

(gegenüber April/Mai 06)
(+70.000 tägliche Wege mit dem Rad)

• Kfz-Verkehr Innenstadt –5 %
• ÖPNV (an Spieltagen) +25 %



3. Ergebnisse

nachhaltige Wirkung 
(Radverkehr Innenstadt August 06):
• gegenüber April/Mai 06 +13 %
• gegenüber August 05 +15 %



3. Ergebnisse

Nutzerbefragung (rd. 560 von 12.000 Nutzern)
• „Event Fahrer“ sind meist auch Alltagsradfahrer
• aber: rd. 20 % der Befragten nutzen sonst 

hauptsächlich Pkw
• Zeitvorteil und vermiedene Parkplatzsuche sind 

wichtigstes Argument der Fahrradnutzung
• sehr hohe Zustimmung zum Angebot bewachten 

Parkens
• hohe Bereitschaft zur Bezahlung für bewachtes 

Parken



3. Ergebnisse

gute Presseresonanz
• breite Berichterstattung in Printmedien, in 

Funk und Fernsehen (lokal und überlokal)
• „bewachtes Fahrradparken“ als Top-

Mitteilung 
• positive Beurteilung der WM-

Verkehrsverhältnisse



4. Fazit und Schlussfolgerungen

• Fußball-WM war geeigneter 
Impulsgeber zur Fahrradförderung

• zur Leichtathletik WM in Berlin 
(15.- 23.8.2009) wird wieder 
bewachtes Fahrradparken am 
Olympiastadion angeboten



Herzlichen Dank!


